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FORMATION ADWORDS

e Création d'une stratégie Web en référencement payant Google
AdWords (recherche et choix des mots clés)
e Mise en place de la campagne Google AdWords

e Remise d'un guide d'utilisation

CONTENU DETAILLE DE LA FORMATION

e Les parties principales d'un compte Google AdWords

e Lastructure d'un compte Google AdWords

e Les différents parametres de vos publicités et leur influence selon
le niveau

e Pourquoi est-ce si important de bien structurer votre compte
Google AdWords?

e Avoir un bon « Quality Score »

e Bien répartir vos budgets (et mots-clés) sur vos différents
objectifs

e Comment créer la structure de votre compte Google Ads ?

e Les questions a se poser avant de se lancer

e Combien de groupes d'annonces mettre en place ?

e Choisir les mots-clés dans ses groupes d'annonces

e Les mots clés « positifs »

e Les motsclés a exclure

DUREE

La formation s'effectue en groupe et dure 6h +1h de coaching

individuel par la suite (Skype ou téléphone).
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